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Die Musiktherapeutische Umschau berichtet aus der Grundlagenforschung, widmet sich Ausbildungsfragen und dokumentiert den
beruflichen Alltag der Musiktherapeuten in Fallbeispielen. Aktuell sind die interdiszipliniren Berichte, die Veranstaltungshinweise
und fachrelevanten Rezensionen. — Eingereichte Arbeiten durchlaufen ein Peerreview-Verfahren.
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Leser sind Musiktherapeuten in Praxen, Kliniken und Rehabilitationseinrichtungen, die mit Patienten aller Altersgruppen mit psy-
chischen und somatischen Storungen arbeiten. Dariiber hinaus wendet sich die Zeitschrift auch an Musikpadagogen sowie an alle
in Forschung und Lehre tatigen Musiktherapeuten an Hochschulen, Fachhochschulen und Fachschulen.
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